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STO JE POSTER?

Poster je, prije svega, umjetnicko djelo, koje biljezi odredeno vrijeme i mjesto.

Po definiciji: poster je svaki otisnuti format papira s namjenom da se pricvrsti na zid ili neku drugu
vertikalnu plohu. moze biti bilo kojih dimenzija. Sadrzi grafiCke | tekstualne elemente ili samo jedan od
navedenih elemenata. Svrha mu je da pruzi odredenu informaciju i komunicira poruku.

Uglavnom se koristi u komercijalne svrhe za povecanje prodaje,
ali I za promicanje politickih ideja,
objavu nekog kulturnog dogadanija ili edukaciju.
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A sve je pocelo kao ...
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oglasavanje za knjige
| kazalisni programi
u tipografskoj izvedbi (bez ilustracije)
Pisana forma kasnije je obogacena dekorativnim i figurativnim prikazima.

To su bili pocCeci advertisinga.
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1 870-tih, razvojem Iitografije (njemac Alois Senefelder, otisak uz pomo¢ velikh kamenih ploca) omoguéen je jeftini
tisak velikog broja primjeraka.

Mnogi umjetnici nasli su na tom polju priliku da se izraze. Velik doprinos dao je
Henri de Toulouse-Lautrec (slikar I ilustrator) svojim vibrantnim posterima punim boje
koji prikazuju nocni zivot Pariza.
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1892. godina * Kraljica radosti (La reine de joie) 1891. godina - Moulin Rouge (La Goulue - a 1893. godina - Jane Avril au Jardin de Paris
french can-can dancer, the Queen of Montmartre)

DIZAJN PLAKATA 1/3



Umjetnici koji su trebali neki izvor prihoda za zivot nasli su spas u reklamnoj industriji.

Jules Cheret (1836 — 1932) ucio je za umjetnika u francuskoj, no 1859. odlazi u London
gdje se odusevljava litografijom | kasnije se to poznaje u njegovom stilu. Radi za kazalisne

skupine, no ubrzo siri svoje djelovanje na oglasavanje napitaka i likera, parfema, spuna,
kozmetike | farmaceutskih proizvoda.

Uskoro je postao vrlo znacajna figura u oglasavanju, sa velikom listom klijenata.
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1896. godina * Pan, a Journal of Satire 1896. - 1900. godina - hipodrom 1896. - 1900. godina
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Posteri su pretvorili ulice velegrada u umjetnicke galerije na otvorenom.
1890-tih upotreba postera prosirila se | po ostalom djelu Europe.

Art Nouveau - umjetnicki i dizajnerski pravac 19./20. st., zapocCeo 1880. i dozivio vrhunac 1892.-1902.
Nazvan je po duCanu u Parizu vlasnika Samuela Binga, sa stvarima dizajniranima u tom stilu.

U Njemackoj se naziva Jugendstil (po avangardnom casopisu Jugend)

U BecCu ga zovu Secesija.

U ltaliji se naziva Stile Liberty - nazvan po londonskom ducanu koji je prodavao modernu dizajnerski
robu proisteklu iz pokreta “Arts and Crafts”.

Art Nouveau je tezio spoju umjetnosti | industrije, zeljeli su da
umjetnost postane dostupna svima, a ne samo eliti.
Nastao je kao pobuna na akademski stil.

Karakteristike ovog stila su dinamicCna i valovita linija te stilizirani
oblici koji izlaze i1z floralnih formi.

1896. godina - Théophile-Alexandre Steinlen
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Glavni utjecaj na plakat tog vremena imao je Alfons Mucha, ceski slikar | dizajner koji je
Isproducirao mnogo kazalisnih plakata, reklama i ilustracija, uglavhom s motivima zena
duge raspustene kose.

Nakon vanjskog oglasavanja taj stil pocCinje se koristiti | U magazinima u obliku oglasa.
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Umjetnost postera rasirila se po drugim zemljama.
Svaka je dala svoj kulturoloski doprinos:

- U FRANCUSKOJ oglasavala se kultura provoda i kavana,

- U ITALIJI opera i moda,

- U SPANJOLSKOJ borbe s bikovima i festivali,

- U NJEMACKOJ sajmovi i prodaja magazina,

- U ENGLESKOJ | AMERICI magazini i putujuce cirkuske predstave.

Pokret je trajao desetak godina, sve do Prvog svjetskog rata.
Polako se “istrosio” u svojem ponavljanju kroz mnogo godina.
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Na americkom tlu poster se nije toliko razvijao u umjetnickom smjeru,
vec je sluzio iskljuCivo za oglasavanie i to je cesto bilo u tipografskom obliku.
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1875. godina - Artist: Unsigned 1880. godina - Artist: Unsigned
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HOOSICK FALLS, M. Y.

1900. godina - Artist: Unsigned 1895. godina - E. B. Bird, poster za Century Magazine
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Edward Penfield je Harper’'s Monthly Magazine oglasom potaknuo novi smjer koji je cijenio
jednostavnost | dobru kompoziciju elemenata na vizualu Ciste pozadine. Nakon tog postera
| drugi izdavaci poceli su ulagati puno u postere.

Poster su se cak i dijelili kao dar uz pretplatu sto je pokrenulo ljude na sakupljanje postera.

1894. godina - Edward Penfield - Harper’s Poster 1895. godina - Edward Penfield - Harper’s Poster

DIZAJN PLAKATA 1/3



1890-tih prodavalo se sve sto se moglo prodati.

Umijetnici su otkrili CILUNE SKUPINE kojima su prilagodili vizuale kako bi postigli sto veci
uspjeh u prodaji - ciljalo se na zene iz srednjeg I viseg drustvenog sloja (imale su vremena |
novca i bile su izlozene utjecaju reklama).
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1903. godina * Artist: Unsigned 1903. godina
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Kako su se zene iz srednje sloja pocele sve vise zaposljvati, tako je naglasak dosao

na slobodne aktivnosti nakon posla: biciklizam, golf, tenis, kazaliste, Citanje magazina
namjenjenih zenama.

Sve se prilagodilo stvaranju novih potreba u svijesti potrosaca. Bez obzira sto se oglasavalo,
kako bi utjecali na zene, one su bili nosioci poruke na oglasu/posteru uzivajuci u koristenju
proizvoda i1 u zivotu. Kupci su se poistovjecivali s tim likovima koji su obecavali zadovoljstvo.

Na posterima je vidljiva | promjena u odjeci koja je pokazatelj novog stava prema zivotu.

T N penriels.

and be |

rq r_.......‘_ .-'-I .

-

1897. godina - Charles Woodbury - Trolley Trips 1896. godina - Edward Penfield - Poster for Stearns Bicycles
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1900-tih Leonetto Cappiello, talijanski karikaturist, uveo je zaokret u dizajnu plakata.
On se fokusirao na jednu figuru, prociscenu od suvisnih detalja, s elementima humora ako je
moguce. To Ce privCi paznju prolaznika na krcatoj ulici - tvrdio je.

Njegov stil ubrzo je preplavio ulice Pariza, a on se smatra ocem modernog oglasavanja.

MAUHIN U

L E F’ U FRANCE
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Lucien Bernhard, njemacki dizajner, tipograf, izajner interijera isao je takoder tim putem.
Utemeljio je stil u dizajnu koji se zvao Plakatstil (Poster Style). Slika je maksimalno
pojednostavljena, bez sjena | samo u par boja i koristi se uz ime proizvoda/proizvodaca.

NOLI
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U I. 1 ll. svjetskom ratu posteri su preuzeli novu ulogu - politickog oglasavanja i propagandee.
Uvjeravali su, motivirali, pozivali na prikupljanje pomoci, regrutaciju i sl. U komunikaciji se cilja
na emocije, a ne intelekt. Pojedincem se manipulira da bi se ponasao na odgovarajuci nacin,

a ne pruza mu se nikakva korisna informacija, niti ga se pokusava zabauviti.
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Nakon 1. svj. rata dogodio se razvoj industrije.

Secesija vise nije odgovarala vremenu i ubrzo je zamijenjena MODERNIZMOM

| ART DECO stilom. Bilo je to vrijeme strojeva, snage i brzine.

Oblici su bili Cisti, koristile su se ravne linije, a | sama tipografija je izgubila zaobljenost
| dobila ostre uglove.

KUBIZAM u Francuskoj sa svojim geometrijskim plohama,

FUTURIZAM u ltaliji koji je haglasavo snagu, energiju i strojeve, a negirao proslost

DADA pocetkom 20. st. koji svoje korijene nalazi u iracionalnom i negiranju lijepog |
EKSPRESIONIZAM s pocetka 20. st. gdje su umjetnici prikazivali svoj subjektivni unutarnii
svijet | osjeCaje, koji se cesto vizualiziraju putem deformirane realnosti.
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Now on Exhibit:

Art Deco Poster Masterpieces | HDTD[CO hn'l D[M\r[pﬂmmug[”m

1921-1939
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Razvojem televizije i radija poster je poCeo gubiti na svom znacaju.
Radijska i televizijska reklama stizali su do puno vise korisnika nego sto je to mogao poster.

Iznimka je bila Svicarska gdje se je 50-tih godina razvijao novi stil u oblikovanju postera.
TIPOGRAFSKI STIL.

Vizuali su se snazno oslanjali na tipografske elemente te crnu i bijelu boju.

Oni su uveli tzv. "gridove” - postavljanje grupe elemenata u poravnanje po jednoj strani.
Donjeli su gotovo matematicka pravila u dizajnu, Ciste i logiCke strukture te upotrebu
crno-bijele fotografije.

Taj stil nastavio se sve do danas.
Tipografski rijesena komunikacija izuzetno je dobro rijesenje kada se radi o reklami

proizvoda na globalnom trzistu, jer nema neki kod opterecen kulturom pojedine zemlje
vec je univerzalna.
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Tickets Available
No Speeding
Required

Ring Round the Moon
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S druge strane tipografski stil je strog | hladan, pa gubi bitku kada se zeli potaknuti
emocionalna veza s nekim proizvodom.

Zato ga 80-tih Wolfgang Weingart pokusava smjeniti kopleksnim, kaotiCnim I razigranim
stilom. To je doba POST-MODERNIZMA.

Razvojem racunala nastupila je jos jedna revolucija u dizajnu postera.
Koriste se fotografije koje se doraduju na razne nacine, preklapaju se medusobno

(fotomontaze), kombiniraju se s vektorskom grafikom i dr.
Dosta se koristi | 3D modeliranje kako bi se stvorili zacudni svijetovi, zanimljiva svjetlost |

Iznenadujuce perspektive.

U isto vrijeme, pojavom interneta | maila, na zalost, poster gubi na svojoj vaznosti.
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